
รายละเอียดหลักสูตร 
 

ระยะที่ 1: บทบาทและความสําคัญของความคิดสรางสรรคและการออกแบบตอการ
พัฒนาผูประกอบการสรางสรรค 

หัวขอ ขอบขายเน้ือหา วิธีการ จํานวน
ชั่วโมง 

ปฐมนิเทศ/ การ

เตรียมความพรอม

สําหรับการเปน

ผูประกอบการ

สรางสรรค 

เพื่อปูพืน้ฐานความเขาใจตอการ

พัฒนาศักยภาพของผูประกอบการใน

ยุคเศรษฐกิจสรางสรรค  

บรรยาย+

Presentation 

นําเสนอภาพรวม 

1 

ความสําคัญของ

เศรษฐกิจ

สรางสรรคตอการ

พัฒนา

ผูประกอบการ 

SMEs 

เพื่อตระหนักถงึความสําคัญของการ

แขงขันในตลาดโลก และตระหนักถงึ

คุณคาและความพิเศษของสินทรัพย

ของประเทศ ที่เปนพืน้ฐานสําคัญใน

การสรางความพิเศษใหแกสินคา/

บริการของตนเอง   

บรรยาย+ 

Presentation 

นําเสนอภาพรวม+

กรณีศึกษาที่

ประสบ

ความสําเร็จ/

ลมเหลว  

5 

ความคิด

สรางสรรคและการ

ออกแบบ: ปจจัย

สําคัญในการสราง

ความพิเศษแก

สินคาและบริการ 

เพื่อเขาใจถงึการแปรความคิด

สรางสรรค และแรงบันดาลใจสูการ

ผลิตจริง และความเขาใจความสาํคัญ

ของการใชการออกแบบเขาเปนสวน

สําคัญในการพัฒนาสินคา/บริการ  

บรรยาย+ 

Presentation 

นําเสนอภาพรวม  

3 

การศึกษาเร่ืองวัสดุ

ศาสตรเพื่อ

นําไปใชในการ

พัฒนาสินคา/

บริการ   

เพื่อรูจักคุณสมบัติพื้นฐานของวัสดุอัน

จะนาํไปสูเขาใจถึงความสําคัญของ

การเลือกใชวสัดุในการพฒันาสินคา  

บรรยาย+ 

Presentation 

นําเสนอ 

ภาพรวม+เยีย่มชม

หอง สมุดวัสดุเพื่อ

การออกแบบ 

แหงที่ 4 ของโลก 

3 



แนวโนมและ

รูปแบบการบริโภค

ของตลาดยุคใหม 

(Consumption 

trends) 

เพื่อสํารวจความตองการของตลาด

และวิธีการในการเขาถงึผูบริโภค ชอง

ทางการจัดจําหนาย และการสราง

ความสนใจใหแกสินคา/บริการ  

บรรยาย+ 

Presentation 

นําเสนอภาพรวม 

4 

ความรูเร่ือง

ทรัพยสินทาง

ปญญา 

เพื่อรูจักใชกฎหมายในการปกปองและ

คุมครองผลงานแหงความคิด

สรางสรรค  

บรรยาย+ 

Presentation 

นําเสนอภาพรวม 

3  

กระบวนการ

workshop  

เพื่อเตรียมกระบวนการถอดรหัส

ความคิดสูการพัฒนาสินคา สําหรับ

การนาํเสนอผลงานตอคณะกรรมการ

เพื่อคัดเลือกเขาสูการอบรมระยะที ่2 

บรรยาย+ 

Presentation 

นําเสนอภาพรวม 

5 

  รวมระยะที ่1 (ชม.)  24 

 
รายละเอียดการฝกอบรม 

• ทุกวนัพุธ เวลา 10.30 -17.30 น. ในเดือนพฤษภาคม 2553   

• จัดที่หองออดิทอเรียม ศูนยสรางสรรคงานออกแบบ ชั้น 6 เอ็มโพเรียมชอปปงคอมเพล็กซ  

เลขที่ 622 ถนนสุขุมวทิ ซอย 24 แขวงคลองตันเหนือ เขตคลองเตย กท.10110 

• จํานวนผูเขารับการอบรม/คร้ัง ไมเกนิ 100 คน 

   

 
กระบวนการสัมมนาเชิงปฏิบัติการ เพือ่พัฒนาสินคา/บรกิาร  ระยะที่ 2 

 
รายละเอียดหลักสูตร ระยะที่ 2: กระบวนการWorkshop การสรางความพิเศษและ
เอกลักษณของผลิตภัณฑ 

หัวขอ ขอบขายเน้ือหา วิธีการ 

การสรางความ

พิเศษและ

เอกลักษณของ

ผลิตภัณฑ 

เพื่อคนหาและสํารวจจุดเดนและจุดดอย

ของผลิตภัณฑการจัดกลุมประเภท

ผลิตภัณฑเพื่อนําไปสูการพฒันาอยาง

สรางสรรค แบงเปน 

กลุมที ่1  ส่ิงทอ แฟช่ัน และเคร่ืองประดับ 

บรรยาย+กิจกรรมประเมิน

ศักยภาพตนเองและปฏิบัติการ

วิเคราะหโอกาสทางธุรกิจของ

ตนเอง กระตุนการคิดจากตัว

บุคคล 



กลุมที ่2  เฟอรนิเจอร และของตกแตงบาน 

กลุมที ่3  อาหารและผลิตภัณฑจาก

สมุนไพร 

กลุมที ่4  ของที่ระลึกและของใชในบาน  

การสรางคุณคา

และมุลคาจาก

เอกลักษณไทย 

(Thinness)  

สรางความสําคัญเร่ืองการนาํวัฒนธรรม 

บวกกับความคิดสรางสรรค เพื่อใชในการ

ตอยอดพัฒนาสินคา/บริการใหเมีเอ

กลักษณของความเปนไทย  

บรรยาย+กรณีศึกษา 

ธุรกิจที่ประสบความสําเร็จและ

ลมเหลว 

ความเขาใจเร่ือง

แนวโนมความ

ตองการสินคา 

กาวทนัโลกดวยการศึกษาและสํารวจตลาด

ในประเทศและตางประเทศ โดยการ

นําเสนอสินคาตางๆจากหางรานทีม่ี

ชื่อเสียงและเปนทีน่ิยม ณ ปจจุบันทั้งใน

และตางประเทศ 

บรรยาย+กรณีศึกษาธุรกิจที่

ประสบความสําเร็จและ

ลมเหลว  

การวิเคราะห

ตนทนุ กาํลังการ

ผลิต และ

ความสามารถใน

การพัฒนาสินคา

และบริการ  

เพื่อแนะนําความรูเบ้ืองตนในการวาง

แผนการผลิตและการขาย เตรียมความ

พรอมใหรูจักและเขาใจความสามารถใน

การผลิต และการคํานวนตนทนุการผลิต 

ระยเวลา เพื่อตอบโจทยจากลูกคาได  

บรรยาย+กิจกรรมประเมิน

ศักยภาพตนเองและปฏิบัติการ

วิเคราะหโอกาสทางธุรกิจของ

ตนเอง 

การวิเคราะห

กลุมเปาหมายและ

กลุมลูกคาที่

ชัดเจน 

เพื่อมุงเนนการพัฒนาสินคาที่ตอบโจทย

ความตองการของตลาดอยางแทจริง  

บรรยาย+กิจกรรมประเมิน

ศักยภาพตนเองและปฏิบัติการ

วิเคราะหโอกาสทางธุรกิจของ

ตนเอง 

กระบวนการให

คําปรึกษาและ

แนะนาํเพื่อพฒันา

สินคา  

เพื่อปรับปรุงและยกระดับผลิตภัณฑให

สอดคลองกับความตองการของตลาด  

 

 
 
รายละเอียดหลักสูตร ระยะที่ 3: กระบวนการWorkshop การพฒันาและยกระดับ
ผลิตภัณฑเพือ่จําหนายไดจริงในตลาด 



หัวขอ ขอบขายเน้ือหา วิธีการ 

การแปรความคิด

สรางสรรคของ

ผูประกอบการสู

การผลิตจริง 

 

เพื่อตีโจทยแรงบันดาลใจ ความคิด

สรางสรรคใหเปนสินคาและบริการที่จับ

ตองได บนพืน้ฐานของการผลิตไดจริง 

พรอมการนําเสนอรูปแบบรายบุคคล 

บรรยาย+กิจกรรมประเมิน

ศักยภาพตนเองและปฏิบัติการ

วิเคราะหโอกาสทางธุรกิจของ

ตนเอง  

การสรรหาและ

คัดเลือกวัสดุที่

เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ 

เพื่อเสาะหาวัสดุที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ของตนเอง  

บรรยาย+กรณีศึกษา 

ธุรกิจที่ประสบความสําเร็จและ

ลมเหลว 

การทดลองและ

จัดทําสินคา

ตนแบบ และ 

การทดลอง

ออกแบบและ

จัดทําบรรจุภัณฑ 

เพื่อแกปญหา ปรับปรุง และพัฒนาสินคา

และบริการ ตามโจทยที่ไดรับเพื่อสามารถ

ผลิตสินคา/บริการจริงตามความตองการ

ของตลาดได  

บรรยาย+กรณีศึกษาธุรกิจที่

ประสบความสําเร็จและ

ลมเหลว  

การจัดแสดง 

(Display) สินคา

ใหดึงดูดและ

สะดุดตา  

เพื่อสํารวจ และศึกษาธุรกิจสรางสรรคอ่ืนๆ 

ที่ประสบผลสําเร็จ  

บรรยาย+ทัศนศึกษา 

การวิเคราะหและ

ต้ังราคาสินคาที่

เหมาะสมกับกลุม

ลูกคา  

เพื่อสรางผลผลิตที่สามารถจําหนายไดจริง 

มีมูลคาเพิ่ม และยกระดับราคาสินคาได

จริง 

บรรยาย+กิจกรรมประเมิน

ศักยภาพตนเองและปฏิบัติการ

วิเคราะหโอกาสทางธุรกิจของ

ตนเอง 

การสรางชองทาง

จําหนาย การ

ทดลองจําหนาย 

และสํารวจผลตอบ

รับจากลูกคา เพื่อ

นําไปสูการ

ปรับปรุงคุณภาพ 

เพื่อทอสอบตลาดจากกลุมลูกคาทัง้ในและ

ตางประเทศ โดยการขายจริงผานรานคา 

The shop @ TCDC   

บรรยาย+กิจกรรมประเมิน

ศักยภาพตนเองและปฏิบัติการ

วิเคราะหโอกาสทางธุรกิจของ

ตนเอง 



 
รายละเอียดการฝกอบรม 

• ทุกวนัพุธ และวันศุกร ระหวางเดือนมิถนุายน – กรกฎาคม 2553   

• จัดที่หองออดิทอเรียม ศูนยสรางสรรคงานออกแบบ ชั้น 6 เอ็มโพเรียมชอปปงคอมเพล็กซ  

เลขที่ 622 ถนนสุขุมวทิ ซอย 24 แขวงคลองตันเหนือ เขตคลองเตย กท.10110 

• จํานวนผูเขารับการอบรม/คร้ัง ไมเกนิ 50 คน 

 
หมายเหตุ  
TCDC ขอสงวนสิทธิ์เปล่ียนแปลงการสอนในวิชาตางๆ และสลับข้ันตอนการสอนตามความ

เหมาะสม โดยไมตองแจงใหทราบลวงหนา 


